Istatistige Giris: Temel Kavramlar
ve Grafikler

Istatistik bilimi, gliniimiizde hem akademik hem de is diinyasinda vazgecilmez
bir arag¢ haline gelmistir. isletme ve maliye alaninda calisacak olan siz degerli
ogrenciler icin istatistik, sadece bir ders deqil, ayni zamanda analitik dlislnce
yeteneginizi gelistirecek ve kariyeriniz boyunca size rehberlik edecek guclu bir
enstrumandir.

Bu derste, veri toplama, analiz etme ve sonuclari yorumlama konularinda temel
bilgileri edineceksiniz. Istatistik, belirsizliklerle dolu is diinyasinda dogru kararlar
vermenize yardimci olacak, risk yonetimi becerilerinizi gelistirecek ve stratejik
dusinme kapasiteniizi artiracaktir.

Doc¢. Dr. Omer Faruk Rencber




Anakutle ve Orneklem Nedir?

ilation

Anakutle (Evren)

incelenmek istenen konuya iliskin tiim bireylerin veya nesnelerin olusturdugu topluluktur.
Ornegin, "Turkiye'deki tim kiiciik ve orta 6lcekli isletmelerin finansal performansi”
arastirmasinda anakiitle, Tiirkiye'de faaliyet gdsteren tiim KOBI'lerdir.

e Sinirl veya sinirsiz olabilir
e Genellikle tamamina ulasmak maliyet acisindan zordur

e Parametrelerile tanimlanir

Orneklem

Anakutleden ve analiz yapilan daha kucuk gruptur. Yukaridaki
drnekte, Tirkiye'nin farkl bélgelerinden rastgele secilen 1000 KOBI 6rneklemi olusturur.

e Anakdutleyi temsil etme yetenegi kritiktir

o Ornekleme yéntemleri sonuglari etkiler

e Istatistikler ile tanimlanir

Orneklem secimindeki hatalar, tiim arastirmanin giivenilirligini tehlikeye atar. Bu nedenle,
orneklem buyuklugu ve secim yontemi konularinda dikkatli olmak gerekir. Yanl orneklem
secimi, sonuclarin anakutleye genellenememesine neden olur.



Parametre ve Istatistik Kavramlar

Parametre Istatistik

Anakditleye ait ve genellikle bilinmeyen sayisal 6zelliklerdir. ve parametreleri tahmin etmek icin

Ornegin: kullanilan sayisal degerlerdir. Ornegin:

e Turkiye'deki tum sirketlerin ortalama yillik cirosu e 500 sirketlik 6rneklemin ortalama yillik cirosu

e TUum Universite 6grencilerinin ortalama harcama miktari e Secilen 300 6grencinin ortalama harcama miktari

e Bir sektordeki isletmelerin gercek basarisizlik orani e 200 isletmelik orneklemde gozlenen basarisizlik orani
Parametreler genellikle Yunanca harflerle gdsterilir (1, o, Tt gibi). statistikler genellikle Latin harfleriyle gdsterilir (X, s, p gibi).

Istatistiksel cikarim, érneklem istatistiklerini kullanarak anakiitle parametreleri hakkinda sonuclar cikarma sanatidir. Bu siirecte, érneklem
ne kadar buyuk ve temsil edici olursa, parametreler hakkindaki tahminlerimiz o kadar guvenilir olur.



Veri Turleri ve Olgek Seviyeler

—_— ) O ———

Nitel (Kategorik) Veri Nicel (Sayisal) Veri

Sayisal olmayan, kategorilere ayrilabilen verilerdir. Matematiksel islemlerin verilerdir.
Ornekler: Ornekler:

«  Cinsiyet (Erkek, Kadin) e  Gelir miktar1 (50.000 TL)

e Sektdr (Sanayi, Hizmet, Tarim) e Yas (25yas)

. Marka tercihi (A, B, C markasi) e  Calisan sayisi (150 kisi)

. Egitim durumu (Lise, Lisans, Ylksek Lisans) . Borsa endeks dederi (8.500 puan)

Olcek Turleri

01 02
Nominal Olgek Ordinal Olgek
Sadece siniflandirma amaclh kullanilir. Siralama yapilamaz. yapilabilir, ancak aradaki fark anlamli degildir.
Ornek: Meslek gruplari, sehir isimleri Ornek: Memnuniyet seviyeleri (cok iyi, iyi, orta, kétii)
03 04
Aralik Olgegi Oran Olgegi

vardir, ancak gercek sifir noktasi yoktur. vardir, oranlar hesaplanabilir.

Ornek: Sicaklik (°C), IQ puanlari Ornek: Gelir, agirlik, yas



Frekans Dagilimlari: Veriyi Anlamlandirmak

Frekans dagilimlari, verilerin ne siklikta gorulduguna sistematik bir sekilde gdsteren tablolardir. Ham verilerden anlamli bilgiler cikarmamizi

saglayan bu arac, ozellikle buyUk veri setlerinde vazgecilmezdir.

Frekans Turleri

Mutlak Frekans (f) Goreli Frekans (%)

Her kategorinin veya degerin kag Her kategorinin toplam igindeki
kez gbzlendigini gdsterir. oranini gosterir.

Ornek: Pazarlama béliimiinde 45 Ornek: Pazarlama bélimi %22.5
kisi

Kamulatif Frekans
Belirli bir degere kadar olan toplam frekanslari gosterir.

Ornek: llk iic béliimde toplam 120 kisi

Ornek Durum

200 isletmenin sektorlere gore dagilimi:

Sektor

imalat

Hizmet

Ticaret

Diger

Toplam

Frekans

80

70

35

15

200

Oran (%)

40

35

17.5

7.5

100



Grafik Cesitleri ve Kullanim Alanlari

Verinin gorsellestiriimesi, karmasik bilgileri hizla anlasilir hale getirir. Dogru grafik secimi, mesajin etkili bir sekilde iletilmesini saglar.

Suatun (Bar) Grafigi

Kullanim Alani: Kategorik verileri
karsilastirmak icin idealdir.

Ne Zaman: Farkh gruplar
arasindaki sayisal farklari
gostermek istediginizde.

Ornek: Sektorlere gére isletme
sayisl, aylik satis rakamlari,
bolgesel performans
karsilastirmasi.

Pasta Grafigi

Kullanim Alani: Parca-butin
iliskisini ve oransal dagilimi
gostermek icin.

Ne Zaman: Toplam icindeki
paylari yuzde olarak ifade etmek
istediginizde.

Ornek: Biitce dagilimi, pazar
paylari, harcama kategorileri,
demografik dagilimlar.

Histogram

Kullanim Alani: Surekli verilerin
dagilimini ve sikligini gostermek
icin.

Ne Zaman: Verilerin nasil
dagildigini, ortalama etrafinda
toplanip toplanmadigini
gostermek istediginizde.

Ornek: Gelir dagilimi, yas
gruplari, sinav notlari, urtn kalite
olcumleri.

Cizgi Grafigi
Kullanim Alani: Zaman icindeki

degisimleri ve trendleri
gostermek icin.

Ne Zaman: Verilerin zaman
boyutunda nasil degistigini
analiz etmek istediginizde.

Ornek: Satis trendleri, borsa
hareketleri, enflasyon oranlari,
sirket buyumesi.



Grafik Seciminde Dikkat Edilmesi Gerekenler

Veri Turane Uygunluk
— Her veri turu i¢in en uygun grafik tlriini se¢gmek kritiktir. Nitel veriler igin pasta veya sutun grafigi, nicel veriler i¢in histogram veya ¢izgi grafigi tercih edilmelidir.
Yanlig 6rnek: Gelir dagihmiicin pasta grafigi kullanmak

Dogru érnek: Gelir dagiimiicin histogram kullanmak

Basitlik ilkesi

Grafik olmamalidir. Gereksiz detaylar, renkler ve efektler mesajin anlasiimasini zorlastirir.
0O Temel kurallar:
fan

. Maksimum 5-7 kategori gosterin

. Cok renkli grafiklerden kacinin

. 3D efektler kullanmayin

Gorsel Tasarim

grafigin anlasilabilirligini dogrudan etkiler. Renk koru bireyler icin de erisilebilir oimahdir.

lyi tasarim 6zellikleri:

bo e Acik ve net etiketler

. Uyumlu renk paleti
. Uygun font bayuaklugu

. Eksen basliklari ve birimler

[J Pratik ipucu: Grafiginizi baska birine géstermeden 6nce kendinize su soruyu sorun: "Bu grafik ana mesajimi 5 saniyede iletiyor mu?" Eger cevap hayirsa, tasarimi basitlestirin.



Ornek Uygulama: Isletme Sektérleri Analizi

1000 isletmenin sektorel dagilimini gdsteren gergekgi bir rnek Gzerinden frekans tablosu ve grafik olusturma sirecini inceleyelim.

Frekans Tablosu

Sektor
imalat
Hizmet
Ticaret
insaat
Tarim
Diger

Toplam

Frekans

350

280

220

90

40

20

1000

Analiz ve Yorumlama

Bu verilerden elde edilen bulgular:

Oran (%)

35.0

28.0

22.0

9.0

4.0

2.0

100.0

Kiimulatif %

35.0

63.0

85.0

94.0

98.0

100.0

. imalat sektorii toplam isletmelerin %35'ini olusturarak en biiyiik paya sahip

. Tarim sektorl sadece %4 pay ile diisiik temsil oranina sahip

sektorleri birlikte toplam isletmelerin %85'ini temsil ediyor

. Sektorel gesitlilik mevcut ancak belirli sektoérlerde yogunlasma gozlenmekte

Gorsel Analiz

450

300 -

150 4

imalat

Hizmet

Ticaret

insaat

Tarim

Diger



statistiksel Dusgtince: Is Dinyasinda Neden Bu Kadar Onemli?

Istatistiksel diisiince, modern is diinyasinda basarili olmanin anahtaridir. Artik sezgilere dayali kararlar almak yeterli degildir; veriye dayali analitik yaklasim gereklidir.

Veri Toplama @ Analiz
Dogru ve giivenilir veri kaynaklari belirlenir. Orneklem secimi ve veri istatistiksel yontemlerle veriler analiz edilir. Desenler, egilimler ve
kalitesi kontrol edilir. || anormalliker tespit edilir.
Karar Verme / Yorumlama
Bulgulara dayali stratejik kararlar alinir. Risk faktorleri ve belirsizlikler = Analiz sonuglari is kontekstinde yorumlanir. Pratik anlamlari ve
dikkate alinir. © uygulamalari degerlendirilir.
Is DUnyasinda Pratik Faydalar

Risk Yonetimi Stratejik Planlama
Finansal riskler, operasyonel riskler ve pazar riskleri sayisal olarak dlctilebilir ve yonetilebilir hale gelir. Gelecek projeksiyonlari ve ile daha guvenilir stratejiler gelistirilir.
Performans Olgim Rekabet Avantaji

Sirket performansi objektif kriterlerle degerlendirilir. yerini bilimsel yaklasim alir. Pazar analizleri ve musteri davranis analizleri ile UstlnlUk saglanir.



Dersin Ozeti ve Gelecek Hafta Onizlemesi

Bu Hafta Ogrendiklerimiz

1 Temel Kavramlar 2 Veri Turleri ve Olgekler
Anakitle, 6rneklem, parametre ve istatistik kavramlari arasindaki farklari ve iliskileri Nitel ve nicel veri ayrimini, (nominal, ordinal, aralik, oran) ve
kavradik. Bu kavramlar tUm istatistiksel analizlerin temelidir. hangi durumlarda kullanilacaklarini 6grendik.
3 Frekans Dagilimlari 4 Gorsellestirme
3
Ham verileri donustirme, mutlak ve goreli frekans hesaplama Farkli grafik turlerini, ogrenerek verileri etkili
yontemlerini uyguladik. sekilde sunma becerisi kazandik.

Gelecek Hafta: Merkezi Egilim ve Yayiim Olguleri

Isleyecegimiz Konular: Hazirlik Onerileri:

e  Merkezi Egilim Olgiileri: Aritmetik ortalama, medyan, mod Bu haftanin kavramlarini tekrar edin

« Yayihm Olgiileri: Varyans, standart sapma, degiskenlik katsayisi

Frekans dagilimi hesaplamalarini pratik yapin

«  Konum Olgiileri: Ceyrekler, desiler, yiizdelikler

Excel veya benzeri programlarda grafik olusturmayi1 deneyin

e Olasiliga Giris: Temel olasilik kurallari ve hesaplamalari

Is diinyasindan istatistik drnekleri arastirin

"[statistik, verilerin dilini anlamak ve bu dili kullanarak gelecegi sekillendirmektir. Bugiin attigimiz bu temel adimlar, yarin alacaginiz stratejik kararlarin giivenilirligini belirleyecektir."
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